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AUFFORDERUNG ZUR EINREICHUNG VON VORSCHLAGEN

COMM/BER/ED/2018-2020

AUSWAHL VON PARTNERN ZUR DURCHFUHRUNG VON
AKTIVITATEN

ALS EUROPE-DIRECT-INFORMATIONSZENTREN IN DEUTSCHLAND

(2018-2020)

Die Europdische Kommission veroffentlicht tiber ihre Generaldirektion Kommunikation
eine Aufforderung zur Einreichung von Vorschlagen, um Partner fir den Betrieb von
Europe-Direct-Informationszentren (EDIC)! auszuwihlen. Erfolgreiche Antragsteller
haben Anspruch auf eine maRnahmenbezogene Finanzhilfe und technische
Unterstitzung, mit denen sie als EDIC verschiedene Kommunikationsaktivitaten
durchfiihren kénnen.

Ziel dieser Aufforderung ist es, ein Netzwerk aus EDIC zu schaffen, die sich auf lokaler
und regionaler Ebene mit EU-Angelegenheiten von besonderer Bedeutung fiir die
Offentlichkeit befassen, den Dialog zu EU-Themen férdern und mit anderen
Informationsnetzwerken und Kontaktstellen auf EU-Ebene’ oder lokaler Ebene
zusammenarbeiten.

Potenzielle Antragsteller sollten die Vorschriften und Spezifikationen in diesem
Dokument und in allen anderen Dokumenten zu dieser Aufforderung zur Einreichung
von Vorschlagen sorgfaltig durchlesen.

! https://europa.eu/european-union/contact/meet-us de

2 Informationen zu EU-Netzwerken finden Sie unter http://bookshop.europa.eu/de/das-informations-und-serviceangebot-der-eu-

pbNA0614007/.



https://europa.eu/european-union/contact/meet-us_en
http://bookshop.europa.eu/en/eu-information-and-assistance-services-pbNA0614007/
http://bookshop.europa.eu/en/eu-information-and-assistance-services-pbNA0614007/

Wichtigste Fakten

Gesamtbetrag der Deutschland fir 2018 zugewiesenen Mittel: 1.425.000 EUR,
vorbehaltlich der Verabschiedung des Haushalts durch die Haushaltsbehorde.

Mindestbetrag der jéhrlichen malRnahmenbezogenen Finanzhilfe: EUR 20.000
Hochstbetrag der jahrlichen maBnahmenbezogenen Finanzhilfe: EUR 40.000

Bewerbungsfrist: 29/08/2017

Empfanger einer Finanzhilfe 2018 durch diese Ausschreibung werden darauf
hingewiesen, dass die beantragten Finanzhilfen zur Durchfiihrung der
Jahreskommunikationsplane 2019 und 2020 die beantragte Finanzhilfe fir 2018 nicht
Ubersteigen dirfen.

1 EINFUHRUNG

Das gegenwartige Europe-Direct-Netzwerk besteht aus Uber 500 Europe-Direct-
Informationszentren® (EDIC), die auf alle EU-Mitgliedstaaten verteilt sind. Im
Dezember 2017 lauft die derzeitige — dritte — Generation des EDIC-Netzwerks aus. Die
vorhergehenden beiden Generationen hatten die Laufzeiten 2005-2008 und 2009-
2012. Mit der vierten Generation des Netzwerks wollen die Kommission und das
Europdische Parlament im Zeitraum 2018-2020 weiterhin Einrichtungen unterstitzen,
die als Schnittstellen zwischen der Bevolkerung und der EU (ber die Europaische Union
informieren.*

Diese von der Generaldirektion Kommunikation der Europdischen Kommission (ber ihre
Vertretung in Deutschland veroffentlichte Aufforderung zur Einreichung von
Vorschlagen richtet sich an geeignete Einrichtungen, die mittels eines Europe-Direct-
Informationszentrums Kommunikationsaktivitaten fir die EU durchfiihren wollen.

Die Vertretung der Europadischen Kommission in Deutschland schlieRt mit den
ausgewahlten Partnern eine Partnerschaftsrahmenvereinbarung fiir die Dauer von drei
Jahren. Erfolgreiche Partner haben jedes Jahr Anspruch auf eine mallnahmenbezogene
Finanzhilfe, sofern sie das in Abschnitt 10 beschriebene Verfahren einhalten.

Die maBnahmenbezogene Finanzhilfe wird in Form eines Pauschalbetrags (s.
Abschnitt 11.2.1) von mindestens 20.000 EUR und hdchstens 40.000 EUR pro Jahr und
Zentrum gewahrt. Die Pauschalbetrdage werden so festgesetzt, dass sie durchschnittlich
50 % der Kosten fiir die Kommunikationsaktivititen des EDIC abdecken. Antragsteller

®  Beschluss der Kommission vom 21.Juni 2012 iber die vorgezogene Annahme des Jahresarbeitsprogramms im Bereich

Kommunikation fiar 2013 im Hinblick auf Finanzhilfen zur Finanzierung der Tragereinrichtungen fiir Europe-Direct-
Informationszentren in den Mitgliedstaaten der Europdischen Union im Zeitraum 2013-2017 (C(2012)4158 final), s.
https://ec.europa.eu/info/publications/work-programme-2013-communication-activities de

Beschluss der Kommission vom 19. Dezember 2016 zur Annahme des als Finanzierungsbeschluss geltenden Arbeitsprogramms
2017 im Bereich Kommunikation (C(2016) 8443 final), s. https://ec.europa.eu/info/publications/work-programme-2017-
communication-activities en
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https://ec.europa.eu/info/publications/work-programme-2017-communication-activities_en
https://ec.europa.eu/info/publications/work-programme-2017-communication-activities_en

muissen demnach fir ausreichende Mittel aus anderen Quellen sorgen, um den
Finanzbedarf des Zentrums fiir Personal, Aktivitaten und Raumlichkeiten zu decken.

Finanzhilfen werden nach den in Titel VI der Haushaltsordnung5 und deren
Anwendungsbestimmungen® festgelegten Verfahren gewihrt.

Uber die Finanzhilfe hinaus bietet die Européische Kommission den Informationszentren
Fortbildungen, Dokumentationen, Zugang zum  Europe-Direct-Intranet und
Vernetzungsmoglichkeiten an. Sie sorgt dafiir, das Netzwerk weitraumig bekannt zu
machen.

2 AUFGABEN - ZIELE — AKTIVITATEN

2.1 Aufgaben und allgemeine Ziele der Europe Direct-Informationszentren

Die Europe-Direct-Informationszentren (EDIC) fungieren als Schnittstellen zwischen der
Europdischen Kommission und den Birgerinnen und Birgern, (iber die auf regionaler
und lokaler Ebene Offentlichkeitsarbeit betrieben wird. Mit den EDIC soll ein
nachhaltiges Netzwerk aufgebaut werden, um die Blirgerinnen und Blrger starker in
europaische Themen einzubinden.

Die Zentren erganzen und unterstitzen auf lokaler und/oder regionaler Ebene die
Kommunikationsaktivitdten der Vertretungen der Europdischen Kommission, der
Informationsbiiros des Europdischen Parlaments sowie anderer Organe und
Einrichtungen der Europdischen Union. Darlber hinaus arbeiten sie mit weiteren
Informations- und Unterstiitzungsnetzwerken der EU zusammen.

Die Schwerpunkte der Zentren liegen auf der Vermittlung von Grundinformationen tGber
die EU und auf EU-Themen, die von unmittelbarem Interesse fiir die Offentlichkeit sind.
Blrgerinnen und Biirger kdnnen sich hier allgemein informieren.

EDIC organisieren auch Veranstaltungen und nutzen verschiedene
Kommunikationsinstrumente, um die Offentlichkeit auf lokaler und regionaler Ebene
entweder unmittelbar oder liber einschlagige Multiplikatoren und Akteure zu erreichen.
Dariber hinaus unterstiitzen sie in enger Zusammenarbeit mit der
Kommissionsvertretung aktiv die Burgerdialoge’.

EDIC interagieren mit lokalen und/oder regionalen Medien und geben Rickmeldungen
zu den Meinungen und Reaktionen der Offentlichkeit beziiglich EU-Fragen.

Das Netzwerk der Europe-Direct-Informationszentren wird von der Europaischen
Kommission verwaltet.

5 http://ec.europa.eu/budget/biblio/documents/regulations/regulations de.cfm#financial regulation

®  http://ec.europa.eu/budget/biblio/documents/regulations/regulations de.cfm#rules application

7 Von Kommissionsmitgliedern oder hohen Beamten der Kommission gefiihrte Dialoge, in denen Bilrgerinnen und Burger sich zu

EU-Themen duBern konnen (https://ec.europa.eu/info/events/citizens-dialogues de).
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2.2 Kommunikationsstrategie fiir die Offentlichkeitsarbeit und
Jahreskommunikationsplan

2.2.1 Dreijéhrige Kommunikationsstrategie fiir die Offentlichkeitsarbeit

-> Muss nur einmal mit dem Antrag zu dieser Aufforderung zur Einreichung von
Vorschlédgen eingereicht werden (s. Anlage 1).

In ihrer Strategie mussen die Antragsteller ihr Gesamtkonzept erldutern und darlegen,
wie sie das Zentrum® in dem Dreijahreszeitraum zu fiihren beabsichtigen. Sie missen
dieses Konzept anhand der fiir die einzelnen Jahre vorgesehenen Aktivitdten naher
beschreiben. Das vorgestellte Konzept muss voll und ganz mit den Aufgaben und Zielen
der Europe-Direct-Informationszentren im Einklang stehen (s. Abschnitt 2.1). Die
Strategie muss unter Einhaltung der SMART-Kriterien® erstellt werden. Folgende
Informationen sind erforderlich:

1. eine fundierte Analyse des EU-bezogenen Informationsbedarfs auf regionaler
und lokaler Ebene im Gebiet des Antragstellers;

2. die Zielgruppen, die angesprochen werden sollen (einschlieBlich Multiplikatoren
und schwer erreichbarer Zielgruppen), und die Kommunikationsaktivitaten, mit
denen sie erreicht werden sollen;

3. die wichtigsten Medienkanale, die fir die direkte und Online-Kommunikation
(Presse, Fernsehen, Rundfunk, soziale Medien) genutzt werden sollen, und die
geplanten Themen (z. B. EDIC-Aktivitaten, lokale Sichtweisen zu EU-
Fragestellungen und Aktuelles aus der Politik);

4. Angaben zu Zusammenarbeit, Komplementaritdt und Synergieeffekten des EDIC
in Bezug auf die Ubrigen Aktivitaten des Partners und auf andere Netzwerke und
Akteure auf EU-, nationaler oder regionaler Ebene;

5. Angaben dazu, wie die Sichtbarkeit des EDIC und dessen Reichweite in der
Region verbessert werden sollen.

2.2.2 Jahreskommunikationsplan

-> Muss nur fiir das erste Jahr mit dem Antrag zu dieser Aufforderung zur Einreichung
von Vorschldgen eingereicht werden (s. Anlage 1).

-> Fiir jedes darauffolgende Jahr ist er nur auf Aufforderung der
Kommissionsvertretung einzureichen (s. Abschnitt 10.1 und Anhang Villa).

Es muss ein Jahreskommunikationsplan vorgelegt werden, der voll und ganz mit der
Kommunikationsstrategie des EDIC (s. Abschnitt 2.2.1) im Einklang steht. Der Plan muss
spezifische Jahresziele enthalten und besondere Schliisselthemen abdecken. Diese
Themen missen den Kommunikationspriorititen der Vertretung der Europaischen
Kommission und des Informationsbiiros des Europdischen Parlaments entsprechen.

Bei den Kommunikationsprioritditen flir 2018 sind folgende Schwerpunkte zu
berlicksichtigen:

8 Der Name muss folgendermaRen lauten: ,Europe-Direct-Informationszentrum — [Ort/Region/Gebiet...]“.....

o SMART steht fur ,spezifisch, messbar, ausfiihrbar, realistisch und terminiert”.




1. Kommunikation liber ein Europa, das schitzt, starkt und verteidigtlo;
2. Die Wahlen zum Europaéischen Parlament 2019.

Die verschiedenen Kommunikationselemente des Jahreskommunikationsplans (s.
Abschnitt 2.3) sind zu erldutern. ,Zentrale Kommunikationsaktivitditen“ und
»,Organisation von Veranstaltungen” missen von allen Zentren durchgefiihrt werden,
wahrend bei den lbrigen Elementen mehr Flexibilitat besteht.

Wegen der zunehmenden Bedeutung der Birgerndhe werden Veranstaltungen eine
zentrale Rolle spielen. Daher sollten Antragsteller ,Organisation von Veranstaltungen”
so oft wihlen, wie dies fiir die Erreichung ihrer Ziele im Bereich Offentlichkeitsarbeit
erforderlich ist, ohne dass der Hochstbetrag der Finanzhilfe (iberschritten wird.

Die Elemente des Jahreskommunikationsplans (s. Abschnitt 2.3) kénnen in den Grenzen
des Finanzhilfebetrags (s. Abschnitt 4) auf unterschiedliche Weise kombiniert werden.

2.3 Elemente des Jahreskommunikationsplans

Der Jahreskommunikationsplan beinhaltet folgende Elemente, fiir die unterschiedliche
Flexibilitdtsgrade gelten und fir die jeweils ein bestimmter Pauschalbetrag zur
Verfligung steht (s. Abschnitt 11.1.1):

Obligatorisch:
e ,Zentrale Kommunikationsaktivitaten (nur einmal wéhlbar) — s. Abschnitt 2.3.1

e \Veranstaltungen:

o ,Organisation von  Veranstaltungen“ (bis zum  maximalen
Finanzhilfebetrag so oft wie erforderlich wéhlbar) — s. Abschnitt 2.3.2.1

Fakultativ und so oft wie erforderlich wéhlbar:

o ,Teilnahme an Veranstaltungen” —s. Abschnitt 2.3.2.2

Fakultativ und nur einmal wéhlbar:

e  Kommunikationsprodukte”:
o ,Veroffentlichungen” —s. Abschnitt 2.3.3.1
O ,Unterstitzende Kommunikationsmaterialien” —s. Abschnitt 2.3.3.2
O ,Audiovisuelle und andere digitale Materialien” —s. Abschnitt 2.3.3.3
o ,E-Newsletter” —s. Abschnitt 2.3.3.4

e  Besucherzentrum” —s. Abschnitt 2.3.4

10 www.europa.eu/rapid/attachment/IP-16-3500/en/CWP%20v14.pdf

http://eur-lex.europa.eu/legal-content/DE/TXT/?uri=CELEX%3A52016DC0710
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Die GroRRenordnung der Aktivitaten zu den gewadhlten Elementen sollte dem Betrag
der Finanzhilfe entsprechen.

2.3.1 Zentrale Kommunikationsaktivitéten (obligatorisch)

Im Jahreskommunikationsplan ist zu erlautern, wie die ,Zentralen
Kommunikationsaktivitaten” durchgefiihrt werden sollen. Folgendes muss abgedeckt
sein:

Eigens eingerichteter Telefonanschluss und eigens eingerichtete E-Mail-Adresse;
Beantwortung individueller Terminanfragen;

Beantwortung von Fragen bzw. Weiterleitung an geeignete EU-Netzwerke oder
die Europe—Direct—KontaktsteIIen;

Zusammenarbeit mit den drei Vertretungsbiros der Europdischen Kommission
(in Berlin befindet sich die Vertretung in Deutschland, in Bonn und Minchen
befinden sich zwei Regionalvertretungen) und den zwei Informationsbiiros des
Europaischen Parlaments (Berlin und Miinchen);

aktive Zusammenarbeit mit anderen Europe-Direct-Informationszentren auf
nationaler und/oder grenziiberschreitender Ebene und mit anderen EU-
Netzwerken;

Verbreitung von Veroéffentlichungen, Informationen, Videoclips und Nachrichten
zur EU;

Pflege regelmaRiger Kontakte zu lokalen und regionalen Medien, u.a.
Veroffentlichung von Artikeln und Beitragen fur Rundfunk und Fernsehen;
Konsistente Interaktion mit Blrgerinnen und Biirgern iber soziale Medien, d.h.
Uber Facebook und/oder Twitter und/oder WhatsApp und /oder Instagram
und/oder Snapchat und/oder jedes andere Mittel, mit dem die Zielgruppen
erreicht werden konnen; alles im Einklang mit der EU-Politik und der EU-
Aktionen in den sozialen Medien. Zur Zeit umfassen die Aktivitaten in den
sozialen Medien durch die Vertretung der Europaischen Kommission in
Deutschland Folgendes: Facebook mit 75.000 Abonnenten,
(http://www.facebook.com/eu.kommission), Twitter Account des Sprechers mit
ca. 4.000 Abonnenten (https://twitter.com/EUinDE), Twitter Accounts der
regionalen Vertretungen in Bonn (https://twitter.com/eu _bonn) und Miinchen
(https://twitter.com/eu_muenchen), Instagram
(https://www.instagram.com/eukommission/), YouTube Channel
(https://www.youtube.com/channel/UCkp7YfgZi-y8gInf70-y8kA) und Flickr
(https://www.flickr.com/photos/132611997 @N04/).

Pflege einer standig aktualisierten Website (oder Internetseite), auf der die
Aktivitaten des Zentrums bekannt gemacht werden und die einschlagige,
objektive Informationen zu EU-Themen enthalt, die auf die Bedirfnisse der
lokalen und/oder regionalen Zielgruppe zugeschnitten sind;

Teilnahme an Koordinierungstreffen und Fortbildungen, die von der
Kommissionsvertretung in Deutschland und von der Zentrale der Européischen

11

https://europa.eu/european-union/contact/call-us_de
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Kommission in Brissel unter aktiver Einbeziehung des Europaischen
Parlaments® organisiert werden;

e Verwendung eines Umfragewerkzeugs, das von der Kommission zur Evaluierung
der Aktivitaten des Zentrums (Veranstaltungen und ggf. sonstige Aktivitaten) zur
Verfligung gestellt wird, um die Zufriedenheit der Blirgerinnen und Biirger zu
ermitteln;

e monatliche Riickmeldungen mit Informationen zu den EDIC-Aktivitaten, zu den
Interessensschwerpunkten der Offentlichkeit und zur lokalen und/oder
regionalen Berichterstattung in den Medien sowie zu den Topthemen, die Uber
das von der Kommission zur Verfligung gestellte Online-Werkzeug aufgerufen
werden.

2.3.2 Veranstaltungen

eranstaltungen kénnen so oft gewahlt werden, wie dies fiir die Erreichung der Ziele

des Zentrums im Bereich Offentlichkeitsarbeit erforderlich ist, ohne dass der

H

Ochstbetrag der Finanzhilfe tiberschritten wird.

2.3.2.1 ,Organisation von Veranstaltungen” (obligatorisch) umfasst die Organisation
einer Veranstaltung oder einer Veranstaltungsreihe. Im
Jahreskommunikationsplan ist mindestens Folgendes anzugeben:

1. die Zielgruppe einschlieRBlich ihres Kommunikationsbedarfs;

2. ein umfassender Medienplan einschlieRlich — je nach Veranstaltung —
Fernsehen, Printmedien, Rundfunk, Online-Medien und sozialen Medien;

3. Art, Botschaft und Inhalte der Veranstaltung einschlieRlich
Tagesordnung/Programm, Termin und Ort;

4. erwartete Ergebnisse/Wirkung auf die Zielgruppe.
2.3.2.2 ,Teilnahme an Veranstaltungen” (fakultativ) umfasst die aktive Teilnahme

mit einem Stand oder einer Prasentation bei Veranstaltungen Dritter. Im
Jahreskommunikationsplan ist mindestens Folgendes anzugeben:

1. Beschreibung der Veranstaltung einschlieBlich der Grinde fir die
Beteiligung des EDIC;

2. Zielgruppe der Veranstaltung und des EDIC-Stands einschlieRlich ihres
Kommunikationsbedarfs;

3. Berichterstattung in den Medien, z.B. in sozialen Medien, Online-Medien,
Fernsehen, Printmedien und Rundfunk;

4. Botschaft und Inhalte der Prasentation des EDIC auf der Veranstaltung;

12

Samtliche Reise- und Unterbringungskosten im Zusammenhang mit Fortbildungen am Sitz der
Kommission werden (dbernommen. Bei den allgemeinen Jahrestreffen in einem der EU-
Mitgliedstaaten trégt die Kommission lediglich die Kosten fur die Unterkunft. VVoraussichtlich wird die
Européische Kommission innerhalb der Laufzeit des Netzwerks maximal drei allgemeine Jahrestreffen
durchfiithren. Bei Koordinierungstreffen und Fortbildungen durch die drei Vertretungsbiiros in
Deutschland (Jahrestreffen und Regionale Treffen) werden Reisekosten, Verpflegung und Unterkunft
Ubernommen.



5. erwartete Ergebnisse/Wirkung auf die Zielgruppe.

2.3.3 Kommunikationsprodukte (fakultativ)

Der Inhalt dieser Produkte muss das vorhandene, von den EU-Organen produzierte
Material erganzen.

2.3.3.1 ,Veroffentlichungen” mussen gedruckte Veroffentlichungen und/oder
Unterrichtsmaterialien sein, die entweder vom Zentrum selbst produziert
oder Uber die EU—Bookshop—Website13 ausgedruckt werden. Im

Jahreskommunikationsplan ist mindestens Folgendes anzugeben:.
1. die Zielgruppe einschlielRlich ihres Kommunikationsbedarfs;
2. Art, Botschaft und Inhalte der Veroffentlichungen;

3. Verbreitungskanale und Mengen;

4. erwartete Ergebnisse/Wirkung auf die Zielgruppe.

2.3.3.2 ,Unterstiitzende = Kommunikationsmaterialien® koénnen Werbemittel,
Infografiken, Flyer usw. sein. Im Jahreskommunikationsplan ist mindestens
Folgendes anzugeben:

1. die Zielgruppe einschlieflich ihres Kommunikationsbedarfs;
2. Beschreibung des Materials;

3. Verbreitungskanale und Mengen;

4. erwartete Ergebnisse/Wirkung auf die Zielgruppe.

2.3.3.3 ,Audiovisuelle und andere digitale Materialien” missen eigene Produkte
des Zentrums sein. Im Jahreskommunikationsplan ist mindestens Folgendes
anzugeben:

1. die Zielgruppe einschliellich ihres Kommunikationsbedarfs;

2. die Botschaft und die Inhalte der Materialien einschliefllich des
vorlaufigen Texts;

3. Verbreitungskanile;
4. erwartete Ergebnisse/Wirkung auf die Zielgruppe.

2.3.3.4 Der ,E-Newsletter” sollte aus Inhalten bestehen, die das Zentrum selbst
produziert. Er ist Uber geeignete Kommunikationskanale zu verbreiten (z. B.

13 https://bookshop.europa.eu/de/home/
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Mailinglisten, soziale Medien usw.). Im Jahreskommunikationsplan ist
mindestens Folgendes anzugeben:

1. die Zielgruppe einschlief3lich ihres Kommunikationsbedarfs;
2. Botschaft, Inhalte und Erscheinungsrhythmus;
3. Verbreitungskanile;

4. erwartete Ergebnisse/Wirkung auf die Zielgruppe.

2.3.4 ,Besucherzentrum” (fakultativ)

Ein Besucherzentrum muss sich an einem Standort mit einem klaren Mehrwert
befinden. Es ist nachzuweisen, dass das Besucherzentrum

e in prominenter Lage eingerichtet wird und somit ein Potenzial fir hohe
Besucherzahlen bietet.

Das Besucherzentrum muss

e auf Schildern/Anzeigen seine Offnungszeiten ausweisen und seine Mitarbeiter
vorstellen;

e fiir die Offentlichkeit leicht zugénglich sein;

e eine sehr gute Sichtbarkeit mit entsprechender Beschilderung aufweisen (s.
Abschnitt 12.1);

® (iber einen Besucherempfangsbereich verfligen und EU-bezogenes Material
anbieten.

2.4 Unabhangigkeitsklausel

Trotz der engen Zusammenarbeit mit der Vertretung der Europdischen Kommission und
dem Informationsbiiro des Europdischen Parlaments sind die Zentren unabhangig und
sprechen nicht im Namen der Europdischen Kommission und/oder des Europaischen
Parlaments. Dennoch miissen sie daflir Sorge tragen, dass sie jederzeit die Positionen
der EU so genau wie moglich und in einer neutralen, sachlich korrekten und
unparteiischen Weise vermitteln. Dazu gehért auch, der Offentlichkeit die Aufgaben der
Europe-Direct-Informationszentren zu erlautern (s. auch Abschnitt 12).

2.5 Verpflichtungen der Partner
Die fiur die Durchfihrung der Kommunikationsaktivititen eines Europe-Direct-

Informationszentrums ausgewahlten Partner verpflichten sich,

e sicherzustellen, dass das Zentrum seinem Auftrag in vollem Umfang nachkommt
und seinen Jahreskommunikationsplan gemdlR den Leitlinien der
Kommissionsvertretung erfillt;

e daflir zu sorgen, dass das Zentrum neutrale, prazise und sachlich korrekte
Informationen Uber die EU bereitstellt und nicht fiir Zwecke genutzt oder in



Betracht gezogen wird, die seinem Auftrag und seinen Zielen nicht angemessen
sind;

e sicherzustellen, dass das Personal des Zentrums uber die Fahigkeiten und
Qualifikationen verfiigt, die in den Auswahlkriterien in Abschnitt 8.2 dieser
Aufforderung zur Einreichung von Vorschlagen genannt sind;

e die Zusammenarbeit des Zentrums mit anderen  Europe-Direct-
Informationszentren und anderen einschlagigen Netzwerken und Akteuren zu
unterstitzen;

e den Namen, das Logo und andere von der Kommission bereitgestellte
Erkennungszeichen von Europe Direct zu benutzen und systematisch bei allen
Aktivitaten und auf allen Produkten zu verwenden;

e die Kommissionsvertretung so zeitnah wie moglich Gber Probleme bei der
Durchflihrung des Jahreskommunikationsplans zu unterrichten;

e den Benutzern alle Aktivitdten des Zentrums unentgeltlich zur Verfliigung zu
stellen;

e daflir zu sorgen, dass die Aktivitdten des Zentrums ab dem ersten Monat eines
jeden Jahres reibungslos durchgefiihrt werden kénnen, und dabei zu beachten,
dass 70 % der Finanzhilfe im Laufe des ersten Quartals des betreffenden Jahres
vorfinanziert werden und der Restbetrag im darauffolgenden Jahr ausgezahlt
wird;

e der Europaischen Kommission Zugang zu ihren Raumlichkeiten zu gewahren.

3  ZEITPLAN
Phasen Datum und Uhrzeit oder
Zeitraum

a) Veréffentlichung der Aufforderung 16.06.2017
b) Frist fir Fragen und Klarstellungsersuchen 18.08.2017 —12.00 Uhr
c) Einreichungsfrist fiir Antrage 29.08.2017 — 17.00 Uhr
d) Evaluierungszeitraum (voraussichtlich) 18.-22.09.2017
e) Benachrichtigung der Antragsteller (voraussichtlich) Oktober / November 2017
f) Unterzeichnung der Partnerschaftsrahmenvereinbarung bis spatestens 31.12.2017
g) Unterzeichnung der jahrlichen Einzelvereinbarung (voraussichtlich) Anfang 2018
h) Beginn der Aktivitdten gemal dem ersten Jahreskommunikationsplan 01.01.2018

4 VERFUGBARES BUDGET

Das fir die Kofinanzierung der Kommunikationsaktivititen der Europe-Direct-
Informationszentren in Deutschland vorgesehene jahrliche Gesamtbudget wird auf
1.425.000 EUR veranschlagt.

Der endgliltige Betrag hangt dabei von der Hohe der Mittel ab, die nach Verabschiedung
des Haushalts fuir 2018 durch die Haushaltsbehdérde verfiigbar sind.
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Der Betrag der Finanzhilfe liegt bei mindestens 20.000 EUR und héchstens 40.000 EUR
pro Jahr.

Empfanger einer Finanzhilfe 2018 durch diese Ausschreibung werden darauf
hingewiesen, dass die beantragten Finanzhilfen zur Durchfihrung der
Jahreskommunikationsplane 2019 und 2020 die beantragte Finanzhilfe fiir 2018 nicht
Ubersteigen dirfen.

Die Kommission behélt sich das Recht vor, die verfligbaren Mittel nicht zur Ganze zu
vergeben.

(]

ZULASSIGKEITSVORAUSSETZUNGEN
— Die Antrage miussen spatestens an dem in Abschnitt 3 unter Buchstabe c
angegebenen Datum eingehen.

— Die Antrage miussen schriftlich und unter Verwendung des Antragsformulars
eingereicht werden (s. Abschnitt 14).

— Die Antrage sind in einer der EU-Amtssprachen zu stellen.

Antrage, die diese Voraussetzungen nicht erfiillen, werden abgelehnt.

6 FORDERKRITERIEN

6.1 Forderfahige Antragsteller

Wenn ein Vorschlag die Zuldssigkeitsvoraussetzungen erfillt, wird gepriift, ob der
Antragsteller fir die Gewadhrung einer malRnahmenbezogenen Finanzhilfe der
Kommission in Frage kommt.

Férderkriterien

Folgende Antragsteller sind forderfahig:
- eine nachweislich 6ffentliche Einrichtung oder

- eine nachweislich im offentlichen Auftrag tatig werdende privatrechtliche
Einrichtung™.

Natilrliche Personen und Einrichtungen mit Gewinnerzielungsabsicht sind nicht
forderfahig.

Y Eine privatrechtliche Einrichtung mit 6ffentlichem Auftrag kann durch einzelstaatliches Recht des
Landes der Eintragung als solche anerkannt werden. Existiert ein solches Gesetz nicht, berlicksichtigt der
Anweisungsbefugte bei seiner Entscheidung, ob der Bewerber die entsprechenden Kriterien erfullt, unter
anderem die folgenden Faktoren:

- bei dem Bewerber handelt es sich um eine Einrichtung ohne Erwerbszweck (d. h. er verfolgt keine
kommerziellen Interessen) oder

- die Mittel fir solche Aufgaben werden Uberwiegend vom Staat oder ¢ffentlichen Behdrden oder von einer
anderen Einrichtung ohne Erwerbszweck bereitgestellt oder

- die Aufgaben werden im Auftrag des Staates/6ffentlicher Behdrden oder einer Einrichtung ohne
Erwerbszweck durchgefiihrt und deshalb als Aufgaben im 6ffentlichen Interesse angesehen.
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Zuldssig sind ausschlieBlich Antrage von Einrichtungen mit Rechtspersonlichkeit und Sitz
in einem der EU-Mitgliedstaaten.

Einrichtungen mit Rechtspersonlichkeit, die eine Verbindung zu einem Antragsteller
aufweisen, insbesondere eine rechtliche Verknlipfung oder Kapitalbeteiligung, die
weder auf die MalRnahme beschrankt noch allein zum Zweck ihrer Durchfihrung
eingerichtet ist, dirfen sich als verbundene Einrichtungen an der MalRnahme beteiligen.

Zu diesem Zweck muss der Antragsteller solche verbundenen Einrichtungen im
Antragsformular angeben und deren rechtliche Verknlipfung mit oder Kapitalbeteiligung
am Antragsteller spezifizieren.

Belege:

Damit die Forderfahigkeit der Antragsteller bewertet werden kann, sind zusammen mit
dem Antrag folgende Belege -einzureichen (einschlieBlich ggf. fiir verbundene
Einrichtungen):

- Kopie der Satzung des Antragstellers oder

- Kopie einer amtlichen Bestatigung tber seine Niederlassung und Registrierung.

6.2 Forderfahige Aktivititen
Eine Beschreibung der férderfahigen Aktivitaten ist in Abschnitt 2.3 enthalten.

6.3 Durchfiihrungszeitraum

Die in den einzelnen Jahreskommunikationsplanen genannten
Kommunikationsaktivitdten sind innerhalb von zwolf Monaten, d. h. zwischen dem
1. Januar und dem 31. Dezember eines jeden Jahres, durchzufiihren.

7 AUSSCHLUSSKRITERIEN

7.1 Ausschluss
Be/egels:

Der Antragsteller muss eine ehrenwortliche Erklarung unterzeichnen, in der er in
seinem Namen (und ggf. im Namen der verbundenen Einrichtungen) versichert, dass er
sich nicht in einer der in Artikel 106 Absatz 1 und Artikel 107 der Haushaltsordnung
genannten Situationen befindet. Das entsprechende auszufiillende Formular ist in
Anhang B des Antragsformulars enthalten.

7.2 Ausschluss von der Aufforderung zur Einreichung von Vorschlagen
Der Anweisungsbefugte darf einem Antragsteller keine Finanzhilfe gewahren, wenn

dieser

a. sich in einer Situation befindet, aufgrund derer er gemaR Abschnitt 7.1 von der
Teilnahme an der Malknahme ausgeschlossen wird (s. AnhangB des
Antragsformulars);

15 Um festzustellen, welche Dokumente fir diese Zwecke in den EU-Mitgliedstaaten und in einigen EWR- und Kandidatenlandern
bereitgestellt werden, kann die Datenbank e-Certis konsultiert werden:
http://ec.europa.eu/markt/ecertis/login.do?selectedLanguage=de
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b. die Auskiinfte, die fir die Teilnahme am Vergabeverfahren verlangt wurden,
verfalscht oder nicht erteilt hat;

c. zuvor an der Erstellung von Unterlagen fir Aufforderungen zur Einreichung von
Vorschlagen mitgewirkt hat und dadurch eine Wettbewerbsverzerrung entstanden
ist, die auf andere Weise nicht behoben werden kann.

Dieselben Ausschlusskriterien gelten fiir verbundene Einrichtungen.

Gegen Antragsteller oder verbundene Einrichtungen, die falsche Angaben gemacht
haben, konnen verwaltungsrechtliche und finanzielle Sanktionen verhangt werden.

8 AUSWAHLKRITERIEN

8.1 Finanzielle Leistungsfahigkeit

Ein Antragsteller muss Uber ausreichende und solide Finanzierungsquellen verfiigen, die
es ihm ermoglichen, die EDIC-Aktivitaten wahrend der gesamten Laufzeit der Finanzhilfe
durchzufiihren und sich an ihrer Finanzierung zu beteiligen. Die finanzielle
Leistungsfahigkeit eines Antragstellers wird auf der Basis folgender Belege bewertet, die
zusammen mit dem Antrag einzureichen sind:

- ehrenwortliche Erklarung (s. Anhang B des Antragsformulars).

Die Kommissionsvertretung kann weitere Nachweise der finanziellen Leistungsfahigkeit
verlangen.

Bewertet die Vertretung die finanzielle Leistungsfahigkeit auf der Grundlage der
eingereichten Unterlagen als zu gering, kann sie

— weitere Informationen verlangen;
— die Vorfinanzierung ablehnen;
— die Vorfinanzierung in Raten gewahren;

— den Antrag ablehnen.

8.2 Operative Leistungsfihigkeit

Der Antragsteller muss Uber die fachlichen Kompetenzen und maRgeblichen
Qualifikationen verfiigen, die fir die Durchfihrung der vorgeschlagenen
Kommunikationsaktivitaten erforderlich sind. Insbesondere sind folgende Kompetenzen
und Erfahrungen nachzuweisen:

e solide logistische Kapazitaten (z. B. verlasslicher IT-Support und leistungsfahige
IT-Ausstattung, Konferenzraume usw.);

e mindestens zwei Jahre Erfahrung in der Offentlichkeitsarbeit;
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o die Person, die die Leitung des Zentrums Ubernehmen soll (,EDIC-
Manager”), bzw. das hierzu vorgesehene Team™ muss tber folgende
Kompetenzen verfiigen: die kommunikativen Fahigkeiten, die fir die
Offentlichkeitsarbeit und die Kommunikation mit Biirgerinnen und
Biirgern bzw. Akteuren erforderlich sind, einschlieflich mindestens
zweijahriger Erfahrung in:

= QOrganisation von Veranstaltungen, Moderation/Anregung von
Diskussionen, gute Prasentationsfahigkeiten;

= Entwurf/Erstellung von Kommunikationsmaterialien fur
unterschiedliche Zielgruppen, die Uber unterschiedliche Kanale
verbreitet werden;

=  Verwaltung einer Website und Nutzung sozialer Medien zur
Grindung von Online-Gemeinschaften;

= Zusammenarbeit mit Presse und Medien;

o Kenntnisse in EU-Angelegenheiten (z.B. einschlagiges Studium,
Berufserfahrung usw.);

o Fihrungskompetenzen mit proaktivem und kreativem Ansatz bei der
Durchfiihrung von Aufgaben (insbesondere fiir EDIC-Manager bzw. -
Teamleiter);

o Beherrschung der deutschen Sprache auf Muttersprachenniveau oder
mindestens entsprechend dem NiveauC2 des Gemeinsamen
europaischen Referenzrahmens fiir Sprachen®’;

o Kenntnisse in wenigstens einer der weiteren Arbeitssprachen der EU
(Englisch oder Franzosisch), die mindestens dem Niveau B2 des
Gemeinsamen  europaischen Referenzrahmens  flr  Sprachen
entsprechen. Sprachkenntnisse dieses Niveaus waren beispielsweise bei
der Teilnahme an Fortbildungen der Europdischen Kommission, bei der
Berichterstellung sowie bei der grenzliberschreitenden Zusammenarbeit
mit anderen EDIC und weiteren Netzwerken erforderlich.

Belege:

Zum Nachweis der operativen Leistungsfahigkeit missen Antragsteller folgende Belege
einreichen:

e ehrenwortliche Erklarung (s. Anhang B des Antragsformulars);

1 Antragsteller kénnen wahlweise eine Einzelperson oder ein Team mit einem ausdriicklich benannten

Teamleiter mit dem Management sdmtlicher EDIC-Aktivitaten betrauen. In letzterem Fall ist der
Teamleiter Hauptansprechpartner fir die Kommission und nimmt an allen Fortbildungen und Sitzungen
teil, die die Kommission fur die Zwecke der Manahmen organisiert, fur die die Finanzhilfe gewahrt
wird. Falls ein Team inkl. Teamleiter das Management tbernehmen soll, missen die erforderlichen
Kompetenzen durch das Team zumindest komplementér abgedeckt werden.

7 http://europass.cedefop.europa.eu/de/resources/european-language-levels-cefr
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e Beschreibung von mindestens zwei Aktivitaten, die der Antragsteller in den
letzten zwei Jahren durchgefiihrt hat und mit denen er seine Erfahrung in der
Offentlichkeitsarbeit nachweisen kann;

e Lebenslauf des EDIC-Managers bzw. Lebenslaufe des Teams, aus denen die oben
genannten Kompetenzen ersichtlich werden, mit einer Aufschlisselung ihrer
jeweiligen Aufgaben und Zustandigkeiten. Belege zum Nachweis dieser
Kompetenzen, wie z.B. ein Zeugnis Uber einschlagige Erfahrungen oder
Referenzschreiben, sollten ebenfalls eingereicht werden. Darliber hinaus ist ein
kurzes Motivationsschreiben des EDIC-Managers/-Teamleiters beizufligen, in
dem aktuelle Beispiele fiir einen proaktiven und kreativen Ansatz bei der
Durchflihrung spezifischer Aufgaben angefiihrt werden.

9 GEWAHRUNGSKRITERIEN

9.1 Gewdhrungskriterien fiir die dreijahrige globale Strategie fiir die
Offentlichkeitsarbeit und den Jahreskommunikationsplan fiir 2018

Antrage, die die Auswahlkriterien erfiillen, werden anhand der Gewahrungskriterien
bewertet. Die dreijihrige globale Strategie fiir die Offentlichkeitsarbeit wird auf der
Basis der Kriterien 1 und 2 bewertet. Der Jahreskommunikationsplan fiir 2018 wird auf
der Basis der Kriterien 3 und 4 bewertet.

1. Relevanz der dreijahrigen Strategie fiir die Offentlichkeitsarbeit (30 Punkte) in Bezug
auf

a. die Aufgaben und allgemeinen Ziele des EDIC — 15 Punkte;

b. die Deckung des lokalen und/oder regionalen Bedarfs an Informationen tiber
die EU einschlieBlich der vom Antragsteller genannten Zielgruppen und
Schlisselmedien — 15 Punkte.

2. Effektivitat des EDIC (20 Punkte):

a. die Vernetzungsfahigkeit (Zusammenarbeit, Komplementaritat und
Synergieeffekte in Bezug auf die Ubrigen Aktivitaiten des Partners und auf
andere Netzwerke und Akteure auf EU-, nationaler oder regionaler Ebene)
und Wirkung in der vom Antrag erfassten Region bzw. dem vom Antrag
erfassten Gebiet — 10 Punkte;

b. die Sichtbarkeit und potenzielle Reichweite des Zentrums einschliefSlich der
erwarteten Multiplikatoreffekte — 10 Punkte.

3. Qualitat des Jahreskommunikationsplans fiir 2018 und dessen Ubereinstimmung mit
der dreijahrigen Kommunikationsstrategie fiir die Offentlichkeitsarbeit (40 Punkte):

a. Effektivitait des Jahreskommunikationsplans fiir 2018 wund dessen
Ubereinstimmung mit der dreijahrigen Kommunikationsstrategie fir die
Offentlichkeitsarbeit und mit den Kommunikationsprioritaten fiir 2018 (s.
Abschnitt 2.2.2) — 20 Punkte;

b. Relevanz und Durchfihrbarkeit der einzelnen Elemente des
Jahreskommunikationsplans fur 2018 — 20 Punkte.
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4. Effizienz der Methoden zur Durchfihrung des Jahreskommunikationsplans,
insbesondere der Personal- und Finanzressourcen, die zur Erreichung der Ziele
eingesetzt werden (10 Punkte).

Die Antrage werden entsprechend der erreichten Punktzahl in eine Rangliste
aufgenommen (max. 100 Punkte). Dabei werden die besten Vorschlage ausgewahlt,
d. h. der Vorschlag mit der hochsten Punktzahl wird an erster Stelle eingestuft, der mit
der zweithdchsten Punktzahl an zweiter Stelle usw. Die Rangliste wird in absteigender
Ordnung sortiert.

Antrage, die flr eines der genannten vier Gewahrungskriterien weniger als 60 % der
Punktzahl erhalten (Gesamtpunktzahl des jeweiligen Kriteriums), kommen fiir eine
Gewahrung nicht in Betracht. Gleiches gilt fiir Vorschlage mit weniger als 70 % der
maximalen Gesamtpunktzahl.

9.2 Geografische Ausgewogenheit

Gehen mehrere Vorschlage aus derselben Region/demselben Gebiet ein, vergibt die
Kommissionsvertretung die Finanzhilfe an den Vorschlag mit der hochsten Punktzahl. In
Abhangigkeit von den verfligbaren Haushaltsmitteln wird diese Regel so lange
angewandt, bis das fiir die Kofinanzierung der Kommunikationsaktivitaten der Europe-
Direct-Informationszentren in Deutschland vorgesehene Jahresbudget erreicht ist.

9.3 Gewdhrungskriterien fiir die Jahreskommunikationspldane 2019 und 2020

Die Jahreskommunikationspldane und entsprechenden Kostenvoranschlage fir die Jahre
2019 und 2020 (s.Abschnitt 10.1) werden auf der Grundlage folgender
Gewahrungskriterien bewertet:

1. Effektivitat des Jahreskommunikationsplans — 25 Punkte;

2. Ubereinstimmung des Jahreskommunikationsplans mit der dreijahrigen
Kommunikationsstrategie fiir die Offentlichkeitsarbeit und mit den jahrlichen
Kommunikationsprioritdaten der Kommissionsvertretung und des Informationsbiiros
des Europaischen Parlaments — 25 Punkte;

3. Relevanz und Durchfiuhrbarkeit der einzelnen Elemente des Jahreskommunikations-
plans — 40 Punkte;

4. Effizienz der Methoden zur Durchfihrung des Jahreskommunikationsplans,
insbesondere der Personal- und Finanzressourcen, die zur Erreichung der Ziele
eingesetzt werden — 10 Punkte.

10 RECHTLICHE VERPFLICHTUNGEN

Fiir die Finanzhilfe gelten die Regelungen der Partnerschaftsrahmenvereinbarung (s.
Anlage 2) und der Einzelvereinbarungen (s. Anhanglll zu Anlage?2). Die
Partnerschaftsrahmenvereinbarung wird fir die Dauer von drei Jahren geschlossen, die
Einzelvereinbarungen zur Durchfiihrung des Jahreskommunikationsplans fir ein Jahr.
Die Einzelvereinbarungen fiir eventuelle Ad-hoc-Kommunikationsaktivitaten gelten fir
den in der Aufforderung zur Einreichung von Vorschlagen angegebenen Zeitraum.

Die Vereinbarungen treten an dem Tag in Kraft, an dem sie von der letzten Partei
(Vertretung der Europadischen Kommission) unterzeichnet werden.
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Wahrend des Durchfiihrungszeitraums konnen unterzeichnete Vereinbarungen nur mit
vorheriger Genehmigung der Kommissionsvertretung gedndert werden. Die
Kommissionsvertretung behélt sich das Recht vor, die Ubereinstimmung eines
Anderungsvorschlags mit dem urspriinglichen Vorschlag zu tiberpriifen.

10.1 Einzelvereinbarungen zur Durchfiihrung des Jahreskommunikationsplans

Wenn ein Antrag angenommen wurde, unterzeichnet die Europdische Kommission mit
dem Antragsteller eine Partnerschaftsrahmenvereinbarung mit einer Laufzeit von drei
Jahren und eine ein Jahr geltende Einzelvereinbarung fiir 2018.

Das Startdatum fir den Jahreskommunikationsplan ist der 1.Januar 2018. Die
Malnahmen des Jahres 2018 missen am 31. Dezember 2018 abgeschlossen sein.

Die Gewadhrung einer jahrlichen Finanzhilfe ist nicht mit einem Anspruch fir
nachfolgende Jahre verbunden.

Nachfolgende Einzelvereinbarungen Uber eine malRnahmenbezogene Finanzhilfe
kénnen nur fur die Jahre 2019 und 2020 (innerhalb des Dreijahreszeitraums der
Partnerschaftsrahmenvereinbarung) geschlossen werden, wenn die Vertretung der
Europadischen Kommission die  eingereichten  Vorschlage  anhand der
Gewadhrungskriterien positiv bewertet. Die betreffenden Vorschlage werden auf Anfrage
der Kommissionsvertretung eingereicht und beinhalten den Jahreskommunikationsplan
und den entsprechenden Kostenvoranschlag. Die Ausschluss- und Auswahlkriterien
werden in diesem Fall nicht erneut zur Anwendung gebracht.

Samtliche nach der Unterzeichnung der Partnerschaftsrahmenvereinbarung
eintretenden Anderungen, die sich auf die Ausschluss- und Auswahlkriterien auswirken
konnten, missen vom Antragsteller gemeldet werden. Die Kommissionsvertretung
behilt sich das Recht vor, diese Anderungen zu tberpriifen, bevor sie eine Aufforderung
zur Einreichung von Vorschldagen veroffentlicht.

Rechtliche Verpflichtungen — vorléufiger Zeitplan

Jahr/Abkommen Einreichung des Vorschlags Mitteilung Gber Unterzeichnung Beginn/Ende
die Annahme

dreijahrige nach der Aufforderung zur vor Ende 2017 letztes Quartal 1. Januar 2018 -
Partnerschafts- Einreichung von Vorschldagen 2017 31. Dezember 2020
rahmenvereinbarung
Einzelvereinbarung tuber nach der Aufforderung zur vor Ende 2017 1. Quartal 2018 1. Januar 2018 -
eine Einreichung von Vorschldagen 31. Dezember 2018
maRnahmenbezogene

Finanzhilfe fur 2018

Einzelvereinbarung uber Frist laut Artikel 1.1.1.2 der vor Ende 2018 1. Quartal 2019 1. Januar 2019 -
eine Partnerschaftsrahmenvereinbarung 31. Dezember 2019
maRnahmenbezogene

Finanzhilfe fur 2019




Einzelvereinbarung uber Frist laut Artikel 1.1.1.2 der vor Ende 2019 1. Quartal 2020 1. Januar 2020 -
eine Partnerschaftsrahmenvereinbarung 31. Dezember 2020
maflnahmenbezogene

Finanzhilfe fur 2020

10.2 Einzelvereinbarungen zur Durchfiihrung von Ad-hoc-
Kommunikationsaktivititen

Die Partnerschaftsrahmenvereinbarung beinhaltet eine Option, wonach Partner zur
Einreichung von Vorschlagen fiir Ad-hoc-Kommunikationsaktivitaten auBerhalb des
Jahreskommunikationsplans aufgefordert werden koénnen (s. Artikell.1.2.2 der
Partnerschaftsrahmenvereinbarung). Ausfihrliche Informationen zu den Bedingungen,
einschlielRlich der Gewahrungskriterien, enthdlt die Aufforderung zur Einreichung von
Vorschlagen. In  diesem Fall kénnen die Einzelvereinbarungen  Uber
malknahmenbezogene Finanzhilfen nur unterzeichnet werden, wenn die Europdische
Kommission die eingereichten Vorschlage positiv bewertet. Die Ausschluss- und
Auswahlkriterien werden dann nicht erneut angewandt. Samtliche nach der
Unterzeichnung der Partnerschaftsrahmenvereinbarung eintretenden Anderungen, die
sich auf die Ausschluss- und Auswahlkriterien auswirken konnten, missen vom
Antragsteller gemeldet werden. Die Kommissionsvertretung behalt sich das Recht vor,
diese Anderungen zu Uberpriifen, bevor sie eine Aufforderung zur Einreichung von
Vorschlagen veroffentlicht.

11 FINANZIELLE BESTIMMUNGEN

11.1 Forderfihige Kosten

Die mit den einzelnen Elementen des Jahreskommunikationsplans verbundenen
Pauschalbetrage wurden so berechnet, dass alle forderfahigen direkten und indirekten
Kosten, die dem Empfanger bei der Durchfiihrung der Aktivitditen gemafd Abschnitt 2.3
entstehen, beriicksichtigt werden.

11.2 Art der Finanzhilfe
11.2.1 Pauschalbetrage

Die Finanzhilfe fiir den Jahreskommunikationsplan wird in Form eines Pauschalbetrags
gewdhrt, der die forderfahigen Kosten der MalBnahme abdeckt. Die jahrliche
Gesamthohe des Pauschalbetrags liegt zwischen 20.000 EUR und 40.000 EUR.

Jedes Element des Jahreskommunikationsplans (s. Abschnitt 2.3) ist mit einem
spezifischen Pauschalbetrag verbunden (s. Tabelle). Die Pauschalbetrage kdnnen nicht
verandert werden.

Elemente des Jahreskommunikationsplans obligatorisch Haufigkeit Pauschalbetrige
/fakultativ (in EUR) 100 %
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,ZENTRALE KOMMUNIKATIONSAKTIVITATEN“ obligatorisch einmal 15 000
Organisation von | obligatorisch mehr als einmal
2000
Veranstaltungen
,VERANSTALTUNGEN"
Teilnahme an Veranstaltungen fakultativ mehr als einmal 700
Veroffentlichungen fakultativ einmal 1500
,KOMMUNIKATIONS- Unterstiitzende fakultativ einmal 500
PRODUKTE" Kommunikationsmaterialien
Audiovisuelle und  andere | fakultativ einmal 1000
digitale Materialien
E-Newsletter fakultativ einmal 500
,BESUCHERZENTRUM* fakultativ einmal 5000

Der Gesamtbetrag der Finanzhilfe setzt sich aus dem Pauschalbetrag fiir ,Zentrale
Kommunikationsaktivitaten® und den hinzuaddierten Pauschalbetragen aller
zusatzlichen Elemente des Jahreskommunikationsplans zusammen.

Die Elemente , Organisation von Veranstaltungen” und , Teilnahme an Veranstaltungen”
kéonnen bis zur Erreichung des Hochstbetrags der Finanzhilfe mehrmals ausgewahlt
werden.

Die anderen Elemente des Jahreskommunikationsplans kénnen nur einmal ausgewahlt
werden.

Es sollten verschiedene Elemente so kombiniert werden, dass der Gesamtbetrag der
Finanzhilfe zwischen 20.000 EUR und 40.000 EUR liegt.

Bei dem geforderten Betrag missen die oben genannten Vorschriften eingehalten und
der Mindest- und der Hochstbetrag der Finanzhilfe beriicksichtigt werden. Der Betrag
muss dartber hinaus mit dem Jahreskommunikationsplan Gbereinstimmen.

Zwar gibt es je Element einen festen Pauschalbetrag (ein Antragsteller kann
beispielsweise keinen halben Pauschalbetrag beantragen), doch kann im Lauf des Jahres
ein gewisser Spielraum genutzt werden. So kann ein Antragsteller ein Element durch ein
anderes ersetzen, wenn folgende Voraussetzungen erfillt sind:

- Ubereinstimmung mit dem Jahreskommunikationsplan,

- vorab erteilte Genehmigung der Kommissionsvertretung und

- der endglltige Betrag der Finanzhilfe (ibersteigt nicht den in der Einzelvereinbarung
angegebenen Hochstbetrag.

Wird ein Element des Jahreskommunikationsplans durch ein anderes ersetzt, das mit
o einem hoheren Pauschalbetrag verbunden ist, werden keine zusatzlichen Mittel
bereitgestellt;

o einem niedrigeren Pauschalbetrag verbunden ist, wird der endglltige Betrag der
Finanzhilfe entsprechend gekurzt.

19



Die Finanzhilfe wird vollstandig ausgezahlt, wenn der Jahreskommunikationsplan
ordnungsgemal  durchgefiihrt wurde. Wenn eines der Elemente des
Jahreskommunikationsplans nicht ordnungsgemaR durchgefiihrt wurde, wird der Betrag
proportional gekirzt. In einem solchen Fall muss der Empfanger, wenn er den Antrag
auf Zahlung des Restbetrags stellt, die anteilige Durchfiihrung eines bestimmten
Elements des Jahreskommunikationsplans schatzen (siehe Spalte b von Anhang V). Vgl.
auch Abschnitt 11.4.

Um sicherzustellen, dass die oben genannten Voraussetzungen fiir die Auszahlung des
Pauschalbetrags erfiillt sind, wird spatestens vor Auszahlung des Restbetrags ein
Uberwachungsbesuch durchgefiihrt. Besuche, Kontrollen und Priifungen (Audits), mit
denen Uberprift wird, ob alle Bedingungen erfiillt wurden, konnen auch noch nach der
Auszahlung des Restbetrags erfolgen.

Der Empfanger der Finanzhilfe kann aufgefordert werden, die ordnungsgemalie
Durchfiihrung des Jahreskommunikationsplans nachzuweisen.

Die tatsachlich entstandenen Kosten fiir die Durchfiihrung der MalBnahme muss er
dagegen nicht angeben.

Die Hohe der Pauschalbetrage wird nicht durch nachtragliche Kontrollen in Frage
gestellt. Dies schliefSt jedoch nicht die Moglichkeit einer Kiirzung der Finanzhilfe nach
dem vorstehend beschriebenen Verfahren aus.

Die Auszahlung der Finanzhilfe beeintrachtigt nicht das Zugangsrecht zu den gesetzlich
vorgeschriebenen Buchhaltungsunterlagen des Empfangers zur

— Uberpriifung des Empfangers im Hinblick auf kiinftige Finanzhilfen oder

— zum Schutz der finanziellen Interessen der EU, beispielsweise zur Aufdeckung
von Betrug, UnregelmaRigkeiten oder VerstoBen gegen Verpflichtungen.

11.2.2 Erstattung tatsdchlich angefallener Kosten

Die Partnerschaftsrahmenvereinbarung ermoglicht die Gewahrung von Finanzhilfen in
Form der Erstattung tatsachlich angefallener Kosten. Die Option der Erstattung
tatsachlich angefallener Kosten kann ausschlieBlich far Ad-hoc-
Kommunikationsaktivitaten genutzt werden (s. Abschnitt 10.2). Bei Finanzhilfen dieser
Art wird ein Hochstsatz festgelegt, mit dem die dem Empfanger tatsachlich
entstandenen und von diesem und ggf. seinen verbundenen Einrichtungen geltend
gemachten forderfahigen Kosten kofinanziert werden. Weitere Informationen,
einschlielllich der Hohe des Kofinanzierungssatzes sowie der forderfahigen Kosten,
werden gegebenenfalls in der Aufforderung zur Einreichung von Vorschlagen
angegeben.

11.3 Ausgeglichener Kostenvoranschlag

Im Kostenvoranschlag des Jahreskommunikationsplans miissen Einnahmen und
Ausgaben ausgeglichen sein.

Der Kostenvoranschlag ist in Euro aufzustellen.

Fiir Kosten, die in einer anderen Wahrung als Euro anfallen, ist der auf der Inforeuro-
Website veroffentlichte Umrechnungskurs zugrunde zu legen.

http://ec.europa.eu/budget/contracts grants/info contracts/inforeuro/index de.cfm
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Antragsteller haben dafiir Sorge zu tragen, dass sie nicht die EU-Finanzhilfe aufwenden,
um den zur Durchfiihrung der Aktivitaten des Jahreskommunikationsplans insgesamt
erforderlichen Finanzbedarf zu decken. Die im Kommissionsbeschluss vorgesehenen
Pauschalbetrage werden so festgelegt, dass durchschnittlich ca. 50 % der Kosten des
Jahreskommunikationsplans durch die Finanzhilfe der Kommission abgedeckt sind.

Die Kofinanzierung des Jahreskommunikationsplans kann erfolgen durch
— Eigenmittel des Empfangers;
— Finanzmittel Dritter.

Die Kofinanzierung darf nicht durch Sachleistungen Dritter erfolgen.

11.4 Berechnung des endgiiltigen Finanzhilfebetrags

Vor Auszahlung des Restbetrags ermittelt die Kommissionsvertretung den endgdltigen
Finanzhilfebetrag. Die Berechnung umfasst die folgenden Schritte:

Schritt 1 — Addition der Pauschalbetrage

In Schritt 1 werden die Pauschalbetrdge fir die durchgefiihrten Elemente des
Jahreskommunikationsplans addiert.

Schritt 2 — Begrenzung auf den Hochstbetrag der Finanzhilfe

Die dem Empfanger ausbezahlte Gesamtsumme darf keinesfalls den in der
Einzelvereinbarung festgesetzten Hochstbetrag fiir die Finanzhilfe ibersteigen. Ist der in
Schritt 1 ermittelte Betrag héher als dieser Hochstbetrag, wird der endglltige Betrag
der Finanzhilfe auf diesen Hochstbetrag begrenzt.

Schritt 3 — Kiirzung wegen Gewinnverbots — entfdllt

Schritt4 - Kiirzung wegen nicht ordnungsgemaBler Durchfiihrung oder
Verletzung sonstiger Pflichten

Die Kommission darf den Hochstbetrag der Finanzhilfe kiirzen, falls die MaRnahme nicht
ordnungsgemall durchgefiihrt wurde (d.h. bei unterlassener, mangelhafter,
unvollstandiger oder verspateter Durchfiihrung) oder falls eine andere Verpflichtung
aus der Vereinbarung verletzt wurde.

Die anteilige Kiirzung richtet sich nach der prozentualen Durchfiihrung der MalRnahmen
eines Elements.

Siehe auch Anhang V der Partnerschaftsrahmenvereinbarung.

11.5 Berichterstattung und Zahlungsmodalitdten

Hat ein Empfanger die Bedingungen der Finanzhilfevereinbarung (z. B. Zahlungsfristen,
Obergrenzen usw.) erfillt, kann er die nachstehenden Zahlungen beantragen. Den
Zahlungsantragen miussen laut Finanzhilfevereinbarung die genannten Dokumente
beigefiigt sein.

Zahlungsantrag Beigefiigte Dokumente Zahlungsfrist*
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Vorauszahlung in Hohe von
70 % des gewadhrten
Finanzhilfebetrags

(a) unterzeichnete

Einzelvereinbarung

Innerhalb von

30 Kalendertagen
nach Inkrafttreten
der
Einzelvereinbarung
(die
Einzelvereinbarung
tritt an dem Tag in
Kraft, an dem sie
von der letzten
Partei
unterzeichnet wird)

Zahlung des Restbetrags

Die Kommission legt die Hohe
dieser  Zahlung auf der
Grundlage des endgliltig
berechneten Finanzhilfebetrags
fest (s. Abschnitt 11.4).

(a) Abschlussbericht liber die
technische Durchfiihrung

(b) Endabrechnung

60 Kalendertage
nach Ubermittlung
des Zahlungsantrags
(der Empfanger
muss innerhalb von
60 Kalendertagen
nach dem Ende des

Berichtszeitraums
den Zahlungsantrag
stellen).

* 5. Tabelle in Abschnitt 10.

11.6 Sonstige finanzielle Bedingungen

a) Kumulierungsverbot

Fur ein und dieselbe MaRnahme darf nur eine Finanzhilfe aus dem EU-Haushalt
gewahrt werden.

Auf keinen Fall durfen dieselben Kosten zweimal aus dem EU-Haushalt finanziert
werden. Um dies zu gewahrleisten, missen Antragsteller in ihrem
Finanzhilfeantrag Folgendes angeben:

e die Quellen und Betrage der erhaltenen oder beantragten EU-Mittel fir
dieselbe MaRnahme oder einen Teil dieser MaBnahme;

e die Quellen und Betrdge der erhaltenen oder beantragten EU-Mittel zur
Finanzierung der Tatigkeit des Antragstellers im selben Haushaltsjahr;

e alle sonstigen erhaltenen oder beantragten Mittel fiir dieselbe
Malnahme.

b) Rickwirkungsverbot

Die riuckwirkende Gewdhrung einer Finanzhilfe fir bereits abgeschlossene
Malnahmen ist nicht zul3dssig.

Flr eine bereits begonnene MaRnahme kann eine Finanzhilfe nur dann gewahrt
werden, wenn der Antragsteller in seinem Antrag nachweisen kann, dass die
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Malnahme noch vor der Unterzeichnung der Finanzhilfevereinbarung anlaufen
musste.

In solchen Fallen dirfen die férderfahigen Ausgaben nicht vor dem Zeitpunkt der
Antragstellung getatigt worden sein.

c) Durchfiihrungsauftrige/Unterauftrige

Erfordert die Umsetzung einer MaBnahme die Vergabe von Unterauftragen
(Durchfihrungsauftragen), so erteilt der Empfanger unter Vermeidung von
Interessenkonflikten dem wirtschaftlich glinstigsten Angebot bzw. dem Angebot
mit dem niedrigsten Preis den Zuschlag.

Der Empfanger hat das Ausschreibungsverfahren klar und deutlich zu
dokumentieren und die Unterlagen fiir eine eventuelle Prifung aufzubewahren.

Die Empfanger dirfen zu Aufgaben im Rahmen der MaRBnahme Unterauftrage
vergeben. In einem solchen Fall miissen sie dafiir Sorge tragen, dass zusatzlich zu
den oben genannten Bedingungen des wirtschaftlich glinstigsten Angebots und
der Vermeidung von Interessenkonflikten folgende Bedingungen eingehalten
werden:

a) Die Unterauftragsvergabe betrifft keine Kernaufgaben der Malnahme.

b) Die Unterauftragsvergabe ist aufgrund der Art der Mallnahme und der
Erfordernisse fir ihre Durchfliihrung gerechtfertigt.

c) Gegebenenfalls werden die geschatzten Kosten fur die
Unterauftragsvergabe im Kostenvoranschlag klar ausgewiesen.

d) Jede Vergabe von Unterauftragen, die nicht in der Beschreibung der
MaBnahme vorgesehen ist, ist vom Empfanger mitzuteilen und muss von
der Kommission genehmigt werden. Die Kommission kann die Genehmigung
erteilen:

(i) vor der Unterauftragsvergabe, wenn der Empfinger eine Anderung
beantragt;

(i) nach der Unterauftragsvergabe, sofern die Vergabe

— im Zwischen- oder Abschlussbericht Uber die technische
Durchfiihrung eigens gerechtfertigt ist und

— keine Anderungen an der Finanzhilfevereinbarung nach sich zieht,
die den Beschluss Uber die Gewahrung der Finanzhilfe in Frage
stellen oder gegen die Gleichbehandlung der Antragsteller
verstoRen wiirden.

e) Der Empfanger sorgt dafir, dass bestimmte, laut der
Finanzhilfevereinbarung fir Empfanger geltende Bedingungen (z.B.
Sichtbarkeit, Vertraulichkeit usw.) auch fiir die Unterauftragnehmer gelten.

d) Finanzielle Unterstiitzung Dritter

Ein Antrag kann die finanzielle Unterstltzung Dritter in Form einer Preisvergabe
flir einen Wettbewerb vorsehen. In diesem Fall ist dem Antrag Folgendes
beizufiigen:

— ausfihrliche Beschreibung des Wettbewerbs;



—  Beschreibung der Zielgruppe fiir den Preis;
—  Kriterien fur die Preisvergabe;

—  sofern der Preis nicht in Form von z. B. Werbematerial vergeben wird,
den Hochstbetrag, der einem Dritten gewdhrt werden kann, und die
Kriterien fur die Festsetzung dieses Betrags.

12 OFFENTLICHKEITSARBEIT

12.1 Seitens der Empfanger

Die Empfanger sind gehalten, in jeder Veroffentlichung oder bei Aktivitaten, fur die die
Finanzhilfe verwendet wird, den Beitrag der Europaischen Union deutlich zu machen.

Aus diesem Grund missen alle Veroffentlichungen, Plakate, Programme und anderen
Produkte eines Empfangers, die im Rahmen des kofinanzierten Projekts erstellt werden,

e den Hinweis enthalten, dass das EDIC von der Europdischen Union kofinanziert
wird,

e an gut sichtbarer Stelle das Logo der Europaischen Union aufweisen und

e den Namen und das Logo von Europe Direct sowie andere Erkennungszeichen
der Europaischen Kommission tragen.

Ein Empfanger muss darliber hinaus in einem Haftungsausschlussvermerk darauf
hinweisen, dass die Europdische Union keine Haftung fir die Meinungen Ubernimmt,
die in den Vero6ffentlichungen und/oder in Zusammenhang mit den Aktivitaten, fir die
die Finanzhilfe verwendet wird, geduBert werden.

12.2 Seitens der Kommission

Alle Informationen Uber die im Laufe eines Haushaltsjahres gewéahrten Finanzhilfen, mit
Ausnahme von Stipendien fiir natirliche Personen und anderen Direkthilfen fur
besonders bedirftige natiirliche Personen, miissen spatestens am 30. Juni des Jahres,
das auf das Haushaltsjahr folgt, in dem die Finanzhilfen gewahrt wurden, auf einer
Internetseite der EU-Organe veroffentlicht werden.

Die Kommission veroffentlicht folgende Informationen:
— Name des Empfangers;
— Anschrift des Empfangers, wenn dieser eine juristische Person ist;

— Region des Empfangers gemaRk NUTS 2-Ebene’®, wenn es sich um eine natiirliche
Person handelt, die ihren Wohnsitz in der EU hat, oder in entsprechender Form,
wenn sie ihren Wohnsitz aulRerhalb der EU hat;

— Gegenstand der Finanzhilfe;
— gewahrter Betrag.

Auf hinreichend begriindeten Antrag des Empfangers kann auf die Veroffentlichung
verzichtet werden, wenn durch eine Offenlegung der Informationen die durch die

18 Amtsblatt der Europaischen Union L 39 vom 10.2.2007.
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Charta der Grundrechte der Europdischen Union geschitzten Rechte und Freiheiten des
Betroffenen verletzt oder die geschaftlichen Interessen des Empfangers beeintrachtigt
wirden.

13. VERARBEITUNG PERSONENBEZOGENER DATEN

Bei der Bearbeitung der Einsendungen auf eine Aufforderung zur Einreichung von Vor-
schldagen werden auch personenbezogene Daten (wie Name, Anschrift und Lebenslauf)
erfasst und verarbeitet. Diese Datenverarbeitung erfolgt gemaR der Verordnung (EG)
Nr. 45/2001 zum Schutz natirlicher Personen bei der Verarbeitung personenbezogener
Daten durch die Organe und Einrichtungen der Gemeinschaft und zum freien
Datenverkehr. Soweit nicht anders angegeben, sind die Fragen und die angeforderten
personenbezogenen Daten erforderlich, um den Antrag gemall der Aufforderung zur
Einreichung von Vorschlagen zu bewerten; sie werden einzig zu diesem Zweck durch die
Vertretung der Europadischen Kommission in Deutschland verarbeitet.

Wenn sich der Empfanger in einer der in Artikel 106 Absatz 1 und Artikel 107 der
Verordnung 966/2012"° genannten Situationen befindet, kénnen seine personenbezo-
genen Daten im Friherkennungs- und Ausschlusssystem von der Kommission erfasst
werden. Weitere Informationen hierzu finden Sie in der Datenschutzerklarung unter

http://ec.europa.eu/budget/library/explained/management/protecting/privacy statem
ent edes en.pdf.

14. VERFAHREN FUR DIE EINREICHUNG VON VORSCHLAGEN

Vorschlage missen bis zu dem in Abschnitt 3 genannten Datum eingereicht werden.

Nach Ablauf der Einreichungsfrist darf ein Antragsteller seinen Antrag nicht mehr
andern. Die Kommission kann den Antragsteller jedoch wahrend der Evaluierung
kontaktieren, falls Klarungsbedarf zu bestimmten Aspekten des Antrags besteht oder
Schreibfehler zu korrigieren sind.

Die Antragsteller werden schriftlich Uber das Ergebnis des Auswahlverfahrens
informiert.

Das Antragsformular ist in Anlage 1 enthalten.

Der Antrag ist in korrekter Form, ordnungsgemal ausgefullt und datiert einzureichen. Er
muss alle Belege enthalten, die in der zum Antragsformular gehorigen Checkliste fir
Antragsteller aufgefiihrt sind. Der Antrag ist in drei Exemplaren (ein deutlich als solches
gekennzeichnetes Original sowie zwei Kopien) einzureichen. Er muss von der Person
unterzeichnet sein, die befugt ist, fiir die Organisation des Antragstellers
rechtsverbindliche Verpflichtungen einzugehen.

Alle Dokumente des Antrags missen, einschlieRlich einer gescannten Version des
unterschriebenen Antrags, missen auBerdem auf einem USB-Stick oder einer DVD
eingereicht werden.

19 http://eur-lex.europa.eu/legal-content/de/ALL/?2uri=CEL EX%3A32012D0243
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Der Antrag ist an folgende Anschrift zu richten:

Vertretung der Europdischen Kommission in Miinchen

z.Hd. Herrn Jurgen Boden

Bob-Van-Benthem-Platz 1
D-80469 Miinchen

per Post (maRgeblich ist das Datum des Poststempels) oder
personlich (maRgeblich ist das Datum der Empfangsbestatigung) oder

per Kurierdienst (maRgeblich ist das Datum des Abgabebelegs).

Kontakt nur per E-Mail
COMM-REP-DE-EDIC2017@ec.europa.eu

Anlagen:

- Anlage 1 — Antragsformular einschlieBlich Checkliste und deren Anhange:

- Anhang A Kostenvoranschlag fir den Jahreskommunikationsplan
2018
- Anhang B Ehrenwortliche Erklarung

- Anlage 2 — Muster der Partnerschaftsrahmenvereinbarung und deren Anhange:
- Anhang | Aktionsplan
- Anhang I Allgemeine Bedingungen

- Anhang il (a) Muster-Einzelvereinbarung tber Finanzhilfen in Form von
Pauschalbetragen

- Anhang lll (b) Muster-Einzelvereinbarung {ber Finanzhilfen in Form
einer Erstattung  der  tatsachlich angefallenen
forderfahigen Kosten

- Anhanglll (c) Muster-Einzelvereinbarung lber Finanzhilfen in Form von
Pauschalbetrdagen und in Form einer Erstattung der
tatsachlich angefallenen forderfahigen Kosten

- Anhang IV Muster des Antrags auf Zahlung des Restbetrags und des
Abschlussberichts tGber die technische Durchfiihrung

- Anhang V Muster flr die Endabrechnung

- Die Anhédnge VI und VIl sind fiir diese Aufforderung zur Einreichung von
Vorschldgen nicht relevant.

- Anhang VIll (a) Muster des Jahreskommunikationsplans 2019 bzw. 2020

- Anhang VIll (b) Muster des Kostenvoranschlags fir den Jahres-
kommunikationsplan 2019 bzw. 2020
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